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PEUGEOT Pazarlama Direktorii Vincent Ricoux, Murat Giinak ve Alphan Manas’in
gelistirdigi Tiirk mal elektrikli otomobil projesinin ¢ok ciddi oldugunu belirterek,
“Elektrikli otoda rekabet ayn1 seviyede. Tiirk mali elektrikli otomobiller diger
markalardan 6nce pazara sunulursa ciddi rekabet ortami yaratacaktir” dedi.
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Pazarlama Direktori
Vincent Ricoux, diinyaca tinlii
tasarimel Murat Giinak ve {inlii
fiitiirist Alphan Manas'in ortakhgnda
gelistirilecek ‘Tiirk mal’ elektrikli
otomobil projesi konusunda yapilan
yatinm karannin ¢ok ciddi olduguna
dikkat cekti. Ricoux, “Otomotivde yeni
bir marka yaratmak gercekten biiyiik
yatinm gerektiriyor. Ama elektrikli
otomobilde rekabet heniiz olusmadig
icin Tiirk mal elektrikli otomobil
projesinin diger markalardan 6nce
pazara sunulmasi ¢ok 6nemli. Bu
gerceklesirse Tilirk mal araclar ciddi
rekabet ortami yaratacaktir” dedi.

Hibrit hala lider

Peugeot'nun MPV simifindaki yeni
modeli 5008'in Fransa'nin Annecy
kentinde diizenlenen uluslararasi
tanutiminda konugan Ricoux, otomotiv
sektoriiniin gelecegine iliskin
onemli agiklamalarda bulundu.
Ricoux, Tiirk mah elektrikli otomobil
projesine olumlu degerlendirdiklerini
belirtirken, tamamen elektrikle calisan
otomobillerin halen zamana ihtiyac
oldugunu soylemeyi de ihmal etmedi.
Ricoux, “Bu nedenle hibrid modellerin
bir siire daha elektrige dogru giden
yolda gelisime liderlik edecegini
diistintiyorum” dedi.

Fetih stratejisi

Tiirkiye piyasasindaki en dinamik
markalardan biri olduklanni
soyleyen Peugeot Pazarlama
Direktorii Vincent Ricoux, “Pazar
payimiz yiizde 3.5'ten yiizde 5.6'ya
¢iktr. Yeni modellerle bunu yiizde
8'lere kadar gikarmayl hedefliyoruz”
dedi. Bu yl Tiirk otomotiv sektoriinde
“Fetih stratejisi” izleyeceklerini
dile getiren Ricoux, yeni modelleri
Peugeot 5008 ile Tiirkiye'de daha
once uzanamadiklan bir misteri
kitlesine ulagacaklanni ifade etti.

Hakhhgimizi gosterdik

Tiirkiye'de yaptiklan ‘Blue Lion’
kampanyasi kapsaminda en ¢evreci
modellerine ozel bir satis stratejisi
uyguladiklarin belirten Ricoux soyle
konustu: “Peugeot Avrupa, bize
bovyle bir pazarlama stratejisinin
Tirkiye gibi cevrecilige pek 6nem
verilmeyen bir yerde basanh
olmasinin imkansiz oldugunu
soylemist, Ancak biz ulaghginuz
satig rakamlanyla hakh oldugumuzu
gosterdik.” Peugeot'nun hem dizel
hem de elektrik motoruyla
hareket eden hibrid modeli 3008'le
2011'de Tiirkiye'de etkili bir oyuncu
olmayi hedeflediklerini sdyleyen
Ricoux, bu tip otomobillere vergi
tegvikinin kesinlesmesi durumunda
ise araci planlanandan daha énce
Tiirkiye'ye getirebileceklerini
vurguladi.




